
み
そ
は
長
年
各
家
庭
で
愛

さ
れ
て
い
る
味
が
あ
り
、
他

の
加
工
食
品
と
比
べ
て
ブ
ラ

ン
ド
ス
イ
ッ
チ
が
少
な
い
と

言
わ
れ
る
。
こ
の
中
で
、
マ

ル
コ
メ
の
「
だ
し
入
り
料
亭

の
味
７
５
０
�
」
は
み
そ
市

場
不
動
の
ト
ッ
プ
ブ
ラ
ン
ド

で
あ
り
、
安
定
し
た
売
れ
行

き
だ
。

同
社
は
「
料
亭
の
味
」
の

圧
倒
的
な
ブ
ラ
ン
ド
力
を
、

み
そ
加
工
品
や
即
席
み
そ
汁

分
野
に
お
い
て
も
活
用
す
る

�
料
亭
の
味
ブ
ラ
ン
ド
戦

略
�
を
推
進
し
、
成
果
を
上

げ
て
い
る
。

近
年
、
一
定
の
地
位
を
確

立
し
た
の
が
甘
口
・
高
糀
歩

合
の
み
そ
で
、
マ
ル
コ
メ

「
丸
の
内
タ
ニ
タ
食
堂
の
減

塩
み
そ
６
５
０
�
」
は
次
代

の
ス
タ
ン
ダ
ー
ド
品
と
目
さ

れ
て
い
る
。
「
料
亭
の
味
」

の
減
塩
タ
イ
プ
も
上
位
に
名

を
連
ね
る
。
先
述
の
「
タ
ニ

タ
食
堂
」
は
無
添
加
か
つ
減

塩
で
あ
り
、
み
そ
市
場
に
お

い
て
も
減
塩
ニ
ー
ズ
が
顕
在

化
し
て
い
る
。

仙
台
味
噌
醤
油
の
「
ジ
ョ

ウ
セ
ン
仙
台
み
そ
カ
ッ
プ
７

５
０
�
」
や
、
ま
す
や
「
合

わ
せ
み
そ
カ
ッ
プ
９
０
０

�
」
な
ど
、
信
州
勢
以
外
の

活
躍
も
目
立
つ
。
フ
ン
ド
ー

キ
ン
醤
油
の
「
生
詰

無
添

加
あ
わ
せ
み
そ
８
５
０
�
」

は
マ
ル
コ
メ
「
タ
ニ
タ
食

堂
」
と
と
も
に
無
添
加
ジ
ャ

ン
ル
を
代
表
す
る
商
品
に
成

長
し
た
。
関
西
で
は
定
番
化

し
、
関
東
で
は
ま
だ
伸
長
の

余
地
が
あ
る
。

元
来
、
み
そ
は
地
域
に
よ

る
嗜
好
差
が
大
き
く
、
九
州

の
甘
い
み
そ
は
九
州
の
み
で

受
け
入
れ
ら
れ
て
き
た
が
、

昨
今
日
本
人
の
嗜
好
は
甘
口

化
が
進
ん
で
お
り
、
近
年
は

関
東
や
関
西
で
も
九
州
産
み

そ
の
人
気
が
高
ま
っ
て
い
る
。

売れてる商品
マ
ル
コ
メ
「
だ
し
入
り
料
亭
の
味
７５０
�
」

圧倒的ブランド力を活用

９５．１１．１マルコメマルコメ一休さん７５０�１０

９７１．３ハナマルキだし入り風味一番７５０�９

９２．３１．３ひかり味噌無添加円熟こうじみそカップ７５０�８

１１７．１１．３ますやみそ合わせみそカップ９００�７

１８２．４１．３マルコメプラス糀 無添加 糀美人６５０�６

１７３．１１．４フンドーキン醤油生詰 無添加あわせみそ８５０�５

１０４．５１．６仙台味噌醤油ジョウセン仙台みそカップ７５０�４

１０１．９２．０マルコメだし入り料亭の味減塩７５０�３

１０８．４４．１マルコメ丸の内タニタ食堂の減塩みそ６５０�２

９７．９５．２マルコメだし入り料亭の味７５０�１

前年比
（％）

構成比
（％）

メーカー商品名順
位

ＲＤＳスーパー
単品ランキング

みそ
全国／１７年１～９月／金額ベース

記事・表中の市場データは流通システム開発センターの業

界ＰＯＳ「ＲＤＳ」を用い、マーチャンダイジング・オン

の分析ツール「Ｐｌａｎｏ―ＰＯＳ」で集計・加工した


