
納
豆
は
定
番
品
が
圧
倒
的

に
強
く
、
年
次
の
商
品
ラ
ン

キ
ン
グ
を
見
て
も
上
位
の
顔

ぶ
れ
に
そ
う
大
き
な
変
化
は

な
い
。
ボ
リ
ュ
ー
ム
ゾ
ー
ン

の
ス
タ
ン
ダ
ー
ド
品
は
や
は

り
業
界
ト
ッ
プ
の
タ
カ
ノ
フ

ー
ズ
「
お
か
め
納
豆

極
小

粒
ミ
ニ
３
」
が
強
い
。
こ
れ

に
ミ
ツ
カ
ン
の
「
く
め
納
豆

秘
伝
金
印
ミ
ニ
」
や
「
金
の

つ
ぶ
パ
キ
ッ
�
と
た
れ
と
ろ

っ
豆
」
が
続
く
。

納
豆
市
場
で
も
ユ
ー
ザ
ー

の
国
産
志
向
が
高
ま
り
、
国

産
大
豆
品
が
堅
調
に
推
移
し

て
い
る
。
タ
カ
ノ
フ
ー
ズ

「
国
産
丸
大
豆
納
豆
」
の
パ

ッ
ケ
ー
ジ
デ
ザ
イ
ン
は
白
色

を
基
調
に
筆
文
字
で
大
き
く

「
国
産
」
と
表
記
し
、
納
豆

の
メ
ー
ン
ユ
ー
ザ
ー
で
あ
る

中
高
年
、
特
に
高
齢
者
で
も

売
場
で
見
分
け
や
す
い
。
国

産
志
向
が
強
い
シ
ニ
ア
層
の

期
待
に
応
え
た
商
品
と
言
え

る
。ス

タ
ン
ダ
ー
ド
品
が
席
巻

す
る
売
場
に
あ
っ
て
、
フ
レ

ー
バ
ー
系
で
唯
一
上
位
に
入

っ
て
い
る
の
が
ミ
ツ
カ
ン
の

「
金
の
つ
ぶ
た
れ
た
っ
ぷ
り

�
た
ま
ご
醤
油
た
れ
」
で
、

１５
年
の
６
位
か
ら
１６
年
は
４

位
に
上
昇
し
た
。
フ
レ
ー
バ

ー
系
と
言
っ
て
も
、
も
は
や

売
場
の
補
完
的
商
品
で
は
な

く
、
ス
タ
ン
ダ
ー
ド
の
定
番

品
並
み
に
育
っ
て
き
て
い

る
。市

場
は
上
位
２
社
で
５０
％

以
上
の
シ
ェ
ア
を
占
め
る
た

め
、
必
然
的
に
２
社
の
商
品

が
ラ
ン
キ
ン
グ
上
位
に
並
ぶ

が
、
あ
づ
ま
食
品
「
お
ろ
し

だ
れ
納
豆
」
、
ヤ
マ
ダ
フ
ー

ズ
「
通
の
納
豆
中
粒
」
「
超

・
細
か
～
い

き

ざ

み

納

豆
」
、
太
子
食
品
工
業
「
太

子
納
豆

極
小
粒
」
な
ど
も

一
定
の
存
在
感
が
あ
り
、
納

豆
ユ
ー
ザ
ー
に
支
持
さ
れ
て

い
る
。

売れてる商品

記事・表中の市場データは流通システム開発センターの

業界ＰＯＳ「ＲＤＳ」を用い、マーチャンダイジング・オ

ンの分析ツール「Ｐｌａｎｏ―ＰＯＳ」で集計・加工した

タ
カ
ノ
フ
ー
ズ

�
国
産
丸
大
豆
納
豆
�

国産を分かりやすく訴求

１１７．３２．３タカノフーズおかめ納豆 旨味ミニ３ ４５�×３９１０

１２２．４２．３タカノフーズおかめ納豆 旨味ひきわりミニ３ ４５�×３１０９

１１１．１２．５タカノフーズおかめ納豆 極小粒カップ３ ３０�×３７８

７２．２２．９ミツカンミツカン 金のつぶパキッ�とたれとろっ豆 ４５�×３４７

２０８．５３．１タカノフーズタカノフーズ 国産丸大豆納豆 ４０�×３１２６

１０７．７３．３タカノフーズおかめ納豆 極小粒カップ４ ３０�×４５５

１２５．８３．４ミツカンミツカン 金のつぶたれたっぷり�たまご醤油たれ３Ｐ６４

１０９．８４．７ミツカンミツカン くめ納豆秘伝金印ミニ ４０�×３Ｐ３３

１０４．２４．８タカノフーズＣＧＣ 極小粒ミニ３ ５０�×３２２

１０８．３５．７タカノフーズおかめ納豆 極小粒ミニ３ ５０�×３１１

前年比
（％）

構成比
（％）

メーカー商品名
前
年

同
期

順
位

ＲＤＳスーパー
単品ランキング 納豆

全国／１６年１～１２月／金額ベース


